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CYKELMEDTAGNING I BYBUSSER (UDEN FOR AARHUS OG 
GRENAA)

• Tydelig markering af flexarealer i og 
uden på bussen

• Markedsføring på sociale medier (film)

• Pressemeddelelse

• Infoskærme

• QR-kode i busser til kunde-feedback

• Periode: Januar – juni

• Formål: Lancering af muligheden og 
kendskab i relevante bybusbyer
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MIDTTRAFIK APP

• Hængeskilte og plakater i busser

• Plakater på letbanestrækning mod 
Grenaa

• Markedsføring på sociale medier og 
digitale bannere

• Infoskærme i busser og letbane

• Stort banner på Midttrafik Kundecenter

• Periode: Marts – maj

• Formål: Højere kendskab til Midttrafiks
billetprodukter. Flere lejlighedsvise 
rejsende.
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PENDLERKORT

• Markedsføring på sociale medier (film)

• Infoskærme

• Periode: April, maj og juni

• Formål: Kendskab til billige 
billetmuligheder (alternativ til dyre 
brændstofpriser)
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PENDLERKLIP

• Markedsføring på sociale medier (film) 

• Infoskærme

• Periode: April, maj og juni

• Formål: Kendskab til fleksible billetter. 
Kunderne efterspørger fleksible billetter, 
der kan bruges, når man arbejder både 
ude og hjemme
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DJURS SOMMERLAND

• Markedsføring på sociale medier i 
samarbejde med Djurs Sommerland

• Periode: maj og juni

• Formål: Kendskab til 
kombinationsbilletter, kollektiv trafik og 
billig entre
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MIDTTRAFIK LIVE – LEIF KAMPAGNE

• Markedsføring på sociale medier (film 
og grafik)

• Infoskærme

• Periode: Juni og august

• Formål: Branding af kollektiv trafik i 
form af et smart digitalt værktøj. Øget 
kendskab til Midttrafiks produkter, der 
gør rejsen lettere for kunderne
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DAGSBILLETTER

• Markedsføring på sociale medier (film 
og grafik)

• Annoncering i lokale aviser i hele 
Region Midtjylland

• Periode: Juni og juli

• Formål: Få nye kunder i 
ferieperioderne, hvor der er plads i bus, 
tog og letbane
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TURISTER – LOKALE INDSATSER

• Turistfolder i Aarhus:

– Nem guide til at tage bus eller Letbanen 
til byens seværdigheder

– Uddeles via VisitAarhus

• Turistfolder i Vestjylland:

• - Uddeles via lokale sommerhus-
udlejningsfirmaer

– Guide til kollektiv trafik og 
billetmuligheder

• Artikel i Djurs Turistguiden

– Guide til at bruge Letbanen
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BUSSER TIL LOKALE ARRANGEMENTER

• Markedsføring på sociale medier

• Pressemeddelelse

• Formål: Få faste kunder og 
lejlighedsvise rejsende til at vælge 
bussen til og fra arrangementer, fx 
NorthSide, Skive Festival, Boxen i 
Herning, Grøn Koncert m.m.
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UNGE KAMPAGNE

• Markedsføring på sociale medier 
tilpasset unge-målgruppen (film og 
grafik)

• Infoskærme på uddannelsessteder

• Plakater i busser

• Kampagnespor målrettet mødre

• Periode: Maj - september

• Formål: Få unge til at vælge kollektiv 
trafik. Både når de starter 
ungdomsuddannelse, videregående 
uddannelse eller de er i alderen 16-29 
år
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BUSSER TIL SMUKFEST

• Markedsføring på sociale medier

• Plakater ved større stoppesteder i 
Aarhus ugen op til Smukfest. 

• Markedsføring på busser og ved 
stoppesteder under Smukfest. 

• Markedsføring og tydelig skiltning på 
festivalpladsen. 

• Pressemeddelelse

• Formål: Få faste kunder og 
lejlighedsvise rejsende til at vælge 
bussen til og fra Smukfest.
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ELBUSSER – LOKALE INDSATSER

• Markedsføring på sociale medier

• Folie på busser

• Lokale events i samarbejde med 
kommune og region

• Annoncering i lokale aviser

• Infoskærme

• Pressemeddelelse

• Formål: Branding af kollektiv trafik og 
den grønne omstilling








































































































































































































































